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Markteinfihrung des PS-starken Kleinwagens
=uzukl Swift Sport: L Helden wie wir!®

Mein, &5 war keine Revolution, die Ende Januar in
Lissabon mehr als 400 Menschen und ein rotes
auto bewegte. Das Fahnenmeer auf den
Hausdachern gehdrte zur Kulisse fir den TW-Spot
des neuen Suzuki Swift Sport.

Zur neu aufgelegten, vor allem bei Fuliballfans
bekannten Hymne vou’ll Mever Wallk Alone™ lield
Regisseur Lino Russell den newen Swift Sport in
Rallye-Manier Ober Landstralfen und Kieswege
driften - begleitet von einer frenetisch jubelnden und Fahnen schwenkenden Menschenmasse.
Vor lauter Begeisterung schneidet sich parallel dazu ein Mann in liebevoller Detaillarbeit einen
Suzuki mit der Gartenschere aus einer Hecke zurecht - bis am Ende das Kampagnenmotto
LHelden wie wir™ eingeblendet wird.,

Pasitioniert als dynarmischer Stadtflitzer soll der Sportlichste aus der Fertigung des
Kleinwagen-Weltmarktfihrers neue Kaufergruppen ansprechen und eine neue Markenwelt
anfuhren, die auf die kormmenden drei Jahre ausgerichtet 1st,

LTeamspirit, Begeisterung und Emotionen sind Attribute, die in unserem Rallye-Engagernent
mit derm Swift eine grofie Rolle spielen®, sagt Susanne Franz, Managerin Marketing und
Kommunikation bei Suzuki, Gber die Werbeoffensive. .Mit der gréBten Kampagne seit
Einfuhrung des Swift 2005 tragen wir diese Werte verstarkt nach aulien und sprechen damit
vor allern jingere Kaufer an. Wir sind Gberzeugt, dass dies auch auf unsere anderen Modelle
abstrahlt,”

Portugal, insbesondere die Hauptstadt Lissabon, war schon vor einem Jahr Drehort des
Swift-Commercials zur ,Rock the Road*-Kampagne. Damals wie heute zeichnet die Suzuki
Leadagentur Hundert Grad Kormrmunikation aus Frankfurt fir das Kreativlkonzept
verantwortlich, das darauf abzielt, autormobiles Leben vor allern durch Menschen zum Ausdruck
zu bringen, die eine gemeinsame Leidenschaft verbindet, Der neue TY-Spot kommt allerdings
nicht nur laut und dynamisch daher, Eines der sogenannten Key-Motive ist der Hobbygirtner
«Ron", Das Motiv ist auch eines von drei Sujets der Anzeigen-Kampagne,



